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Resumo

Este artigo apresenta uma pratica interdisciplinar no Ensino Superior em curso de Design de
Moda na Faculdade Senac Pernambuco. Através da pesquisa aplicada que envolve a pratica
interdisciplinar alunos séo estimulados a aplicar conhecimentos e desenvolver melhorias em
empresas de vestuario. A atividade de consultoria envolve a imagem da marca, desenvolvimento
de produtos, estudo de ampliacdo e langamento de produtos. Esta prética interdisciplinar envolve
as unidades tematicas Planejamento e Desenvolvimento de Colec¢des, Marketing de Moda e
Design de Superficie e é requisito obrigatério para concluséo do 4° médulo do curso. A pratica
além de oferecer aos discentes uma formag&o com viséo holistica da cadeia de moda, oportuniza
as empresas envolvidas a consultoria prestada e aproxima a realidade mercado x academia.
Ainda contribui para conscientizar o mercado que a formagdo em design de moda em nivel
superior abrange uma atuacgéo do designer além do desenho de roupas.

Palavras-chave: Pratica Interdisciplinar, Consultoria, Design de Moda.

Abstract

This article presents an interdisciplinary practice in Higher Education in the course of Fashion
Design at the Faculty Senac Pernambuco. Through applied research involving interdisciplinary
practice students are encouraged to apply knowledge and develop improvements in clothing
companies. The consulting activity involves the brand image, product development, expansion
study and product launches. This practice involves interdisciplinary thematic units Planning and
Development Collections, Fashion Marketing and Surface Design and is a mandatory
requirement for completion of the 4th course module. The practice in addition to offering students
an education with holistic fashion chain, gives opportunity to the companies involved provided
consulting and approaching the reality market x academy. Also contributes to educate the market
that training in fashion design at a higher level covers a designer performance beyond the clothing
design.

Keywords: Interdisciplinary Practice, Consulting, Fashion Design.

Introducéo

Embora muitos considerem a criacdo de moda como uma arte ou uma forma de criatividade, ndo
podemos esquecer que a moda também é um veiculo de produgéo cultural, econémico e social



gue retrata a realidade dos individuos e, ainda que mesmo sem emitir sons verbais, comunica
valores e significados (BARNARD, 2003).

Mesquita (2004) defende que tais mensagens comunicadas nao sao tdo simples, uma vez
que ao considerarmos como caminha a moda contemporanea, recebendo influéncias da
globalizacdo, uma série de estilos é gerada e estes rapidamente se propagam. Elementos
estéticos presentes na moda séo trabalhados pela industria da moda que os decodifica e os
transforma em produtos de consumo.

A moda é global e movimenta muito dinheiro, contando para tanto com a admiracao e o0 apoio
de seguidores que estdo cada vez mais criticos, exigentes e especializados (RUIZ MOLINA,
2012).

Segundo dados do SEBRAE (2014) o Brasil gerava 1,65 milhées de empregos em toda a sua
cadeia produtiva, abrangendo fiacdo, tecelagens, fibras e confec¢cfes. Entender a cadeia
produtiva para atender a este mercado permite compreender que por meio da acdo de um
profissional é possivel obter-se valor agregado nos produtos de moda, ou seja, os caminhos
promovidos pela agdo do design nos produtos é um diferencial para manter-se no mercado.

Para gerar valor econdmico na moda faz-se necessério tracar um plano de marketing do
produto ou servico, a exemplo de verificacdo do ponto do comércio, mecanismos de
comercializagdo, comunicacao, propaganda, promoc¢des, entre outros fatores que podem levar
uma empresa ou uma marca ao sucesso no mercado (UNESP).

Entretanto, o marketing é apenas um elemento a ser abordado no campo de estudos
propostos ao IV Mddulo do Curso de Tecnélogo em Design de Moda da Faculdade Senac
Pernambuco. Nao é suficiente apenas que o profissional seja detentor da criacdo ou do design
diferenciado ou inovador. Assim, o discente do Curso de Moda da Faculdade Senac Pernambuco
do IV modulo passeia por outros vieses que culminam no Projeto Integrador e que o aproxima
do mercado competitivo da moda.

Da importancia da interdisciplinaridade e no Ensino Superior

A discusséo sobre a interdisciplinaridade na educacao brasileira ndo é nova: remonta ha pelo
menos 45 anos, inclusive do ponto de vista legal. Data de 1971 a proposta de lei que introduziu
esse recurso na pratica pedagdégica, apontando-o como “importante mecanismo de garantia de
qualidade na educagéo” (LEITE; BENICIO, 2015, p. 46). Porém, mesmo com esse avango nas
leis, a interdisciplinaridade sempre esbarrou, sobretudo até as Ultimas décadas do século
passado, em sérios obstaculos para sua efetivacdo e a devida incorporacdo no dia a dia do
processo didatico, em particular nas Instituicdes de Ensino Superior (IES). Foi somente no ano
de 2012 que a Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes) —
fundac@o do Ministério da Educacdo (MEC) — convidou as IES a normatizar e protocolizar
métodos e também praticas que instituissem a interdisciplinaridade de maneira regular na
academia.

A maioria dos autores concorda em situar a interdisciplinaridade aplicada ao ambito
educacional como uma acao de confluéncia ou de encontro de varios ramos de conhecimento
cujo objetivo maior seria o desenvolvimento do profissional em formagéo. Sempre estabelecendo
uma comparagao com outros conceitos proximos, tais como a “multidisciplinaridade” e a
“transdisciplinaridade”, ela se enquadra, ndo importa a ética, na ideia da incorporacédo de valores
que traz a préatica pedagdégica e também ao ambiente educacional como um todo. Sobre a nogéo
de interdisciplinaridade e sua associacdo ao conceito de multidisciplinaridade, Leite e Benicio
(2015) afirmam que:

(...) é a integracé@o ou convergéncia de diferentes areas do saber para formar
um novo profissional, enquanto a multidisciplinaridade representa a integragéo
e convergéncia de profissionais de diversas areas para resolver ou discutir uma
determinada questdo. Portanto, ambas as perspectivas sdo enriquecedoras
para a formagéo (...) (p. 46-47).

Vista como estratégica para oferecer uma resposta educacional a um mundo cada vez mais
plural e diverso com relagéo a circulacao de ideias, a interdisciplinaridade foi incorporada como
uma pratica efetiva (pés-convocacao da Capes, como apontamos anteriormente), a partir do
momento no qual as faculdades e universidades do Pais a inseriram nos seus curriculos com
“priorizagéo dos contetidos elementares e eliminacéo da repetitividade” (FAVARAO; ARAUJO,



2004, p. 106). Vale salientar que a interdisciplinaridade desponta em meio & ocorréncia de uma
multiplicidade disciplinar nos cursos, mas, em sua esséncia, busca preservar e, mais do que isso,
aproveitar a individualidade e as ideias que cada area do saber, numa visao enriquecedora e de
complementaridade (IDEM).

Um outro ponto importante a ser tratado nesse ambito é que a interdisciplinaridade,
justamente por possuir um carater de oposicdo a abordagem monodisciplinar na pratica
pedagdgica, portanto mais voltada a reunido de saberes, dada a evolugcédo da convergéncia dos
diversos conhecimentos, deveria se apresentar como um processo natural e, por isso, auténtico.
A imposigéo, por meio legal, poderia, segundo alguns autores, ser prejudicial ao processo.

A interdisciplinaridade n&o deveria ser considerada como uma meta
obsessivamente perseguida no meio educacional simplesmente por for¢ca da
lei, como tem acontecido em alguns casos. Pelo contrario, ela pressupde uma
organizagdo, uma articulagdo voluntaria e coordenada das ac¢des disciplinares
orientadas por um interesse comum. Nesse ponto de vista, a
interdisciplinaridade so vale a pena se for uma maneira eficaz de atingir metas
educacionais previamente estabelecidas e compartilhadas pelos envolvidos
(SCHARMACH; DOMINGUES, 2008, p. 6).

Para além dessa exigéncia, falar de desafios na préatica da interdisciplinaridade também é
algo presente internamente nas instituicfes. Ao se elaborar um plano interdisciplinar, uma parte
relevante dos esforgos deve ser voltada a adaptacdo, por meio dos envolvidos, & uma nova
cultura. E fazé-los perceber que essa mudanca, percebida mais faciimente nos corredores dos
departamentos, também ocorre num maior ambito.

Falar de propostas integradoras (interdisciplinares) € um desafio, uma
mudanga paradigmatica em pleno curso. O movimento histérico da presenca
do enfoque interdisciplinar na Educagdo € um pressuposto relacionado a um
contexto amplo e complexo de mudancgas, abrangendo a Educagéo e outros
setores da vida social, como a Economia, a Politica e a Tecnologia (PELEIAS
et al. 2011, p. 504).

Concordamos com Peleias et al. (2011), nesse sentido, quando ele também acrescenta que
“a realidade é complexa e requer um pensamento abrangente, multidimensional, capaz de
compreender a complexidade do real e construir um conhecimento que considere essa mesma
amplitude” (p. 505) ao perceber que tal abordagem encontra-se em sintonia com o Projeto
Integrador do Curso Tecnolégico em Design de Moda da Faculdade Senac PE. Ao tentar
experimentar nos alunos a vivéncia mercadolégica de maneira pratica alinhando os contetdos
das unidades tematicas, o conceito de interdisciplinaridade acaba sendo plenamente vivido na
sua esséncia.

Projeto Integrador do IV médulo - proposta de consultoria empresarial com carater
académico

O Projeto Integrador do IV médulo do curso de Tecnologia em Design de Moda da Faculdade
Senac Pernambuco proporciona aos discentes uma aprendizagem através de pratica
mercadolégica, com a reproducdo dos procedimentos de uma consultoria empresarial. A
proposta da producgdo de uma consultoria empresarial de carater académico é oferecer a pratica
de pesquisa, planejamento, desenvolvimento e gestdo de produtos e de elaboracdo de
estratégias em marketing e, desta forma, estimular o perfil inovador e empreendedor dos
discentes.

As préticas relacionadas ao Projeto Integrador preveem uma relagdo entre as unidades
tematicas do IV mddulo; sendo assim, proporcionam o fortalecimento de competéncias e
habilidades sustentaveis para a carreira de designer de moda. Pretende-se estimular nos
discentes a desenvoltura do acompanhamento sisteméatico e a rapidez nas tomadas de decisfes,
para que, desta forma, consigam promover adaptacdes do Projeto as exigéncias mercadolégicas
do momento e as dificuldades apresentadas pela empresa.

O mercado de moda em Pernambuco € bastante receptivo a profissionais em design de moda
gue atuam em diferentes areas do conhecimento e que possam interpretar e adaptar



informacdes, cada vez mais globalizadas, ao contexto socioecondmico local, como é possivel
observar em Faccioni (2011, p. 89):

O excesso de informagdes passa a ser uma varidvel complicadora para as
decisdes estratégicas na area de moda, design e comportamento de consumo.
Para que o excesso de informacéo possa ser utilizado da forma eficaz, é
importante que as organizagdes, que dependem desta varidvel para suas
decisdes, utilizem servicos especializados que tém como meta a
decomposicdo da informacao, para que seus dados sejam transformados em
conhecimento.

Para valorizar o potencial de negocios do mercado local de vestuario, propde-se desenvolver
todo o projeto para marcas da regiao metropolitana do Recife, pequenas e de médio porte, para
que, desta forma, proporcione aos discentes um conhecimento mais aprofundado acerca das
necessidades e peculiaridades da regiao.

O Projeto Integrador do IV moédulo prevé a unidade tematica de Planejamento e
Desenvolvimento de Colecdo | como condutora do processo de consultoria académica e as
demais disciplinas Marketing de Moda e Design de Superficie, integrantes do referido mdédulo,
com participag&o relevante acerca dos contetidos pertinentes a cada uma e que compbem a
metodologia da consultoria académica.

A escolha da respectiva unidade tematica para a conducédo do Projeto é validada pela prépria
metodologia que a constitui, visto que é composta por atividades de pesquisa mercadoldgica e
de planejamento e desenvolvimento de produtos de moda, que tém como ponto de partida o
referencial construido pelo posicionamento de uma marca e publico alvo. As respectivas
atividades alinham-se a pretensdo da consultoria académica e a formacao profissional do
designer de moda. Alguns aspectos da formacao profissional do designer de moda, atribuidos
as atividades da consultoria académica, sao observadas em Treptow (2007, p. 46):

- capacidade para pesquisar, organizar e inovar,;

- habilidade para desenvolver respostas apropriadas para problemas novos;

- aptiddo para testas essas respostas, através de pecas-piloto;

- treinamento para comunicar esses desenvolvimentos através de croquis,
modelos modelagem e pilotagem;

- talento para combinar forma, técnica, condicbes humanas e sociais e
arrebatamento ético;

- sabedoria para prever consequéncias ecoldgicas, econdmicas, sociais e
politicas da interferéncia do design;

- compreensao para trabalhar em equipes multidisciplinares.

Além dos aspectos da formacao profissional apresentados por Treptow (2007), é fundamental
a contribuicdo desta consultoria académica no desenvolvimento de outras atribui¢cdes, como, por
exemplo: liderancga, capacidade de delegar e de compartilhar atividades e de atuar como gestor
de processos.

E seguida pelo Projeto Integrador uma metodologia que pretende corresponder ao formato
adotado por uma consultoria empresarial, com a definicdo de cronograma com prazos e metas
e com uma sequéncia de atividades integradas, considerando a possibilidade de que algumas
destas atividades integradas sejam realizadas simultaneamente. As respectivas atividades,
apresentadas através do edital do Projeto Integrador do IV médulo e entregues aos discentes no
inicio do periodo letivo, objetivam a construcdo de um dossi€, com aspectos de apresentacao
artistica, que adota a seguinte sequéncia de realizagéao:

- ldentificacdo da marca trabalhada: para reconhecimento dos segmentos do

mercado de moda contemplados pela marca escolhida para a consultoria, assim



como para investigacdo acerca do respectivo posicionamento e do perfil do
publico alvo;

- Pesquisa de segmentacdo de mercado: para estimular o reconhecimento de
novas oportunidades do mercado da moda que possam ser propostas pela
consultoria académica;

- Pesquisa de tendéncias e de comportamento de consumo em moda: para
identificacdo de comportamentos de consumo de diferentes segmentos de moda
e de elementos de design, como exemplo formas, volumes, silhuetas, cores e
outros;

- Pesquisa temética: para identificagdo de tema que servira como inspiragao para
desenvolvimento de conceitos e da linguagem visual dos produtos e servigcos
apresentados pela consultoria, considerando tendéncias mercadolédgicas e
posicionamento da marca escolhida;

- Design de superficie: para criacdo de estampas e texturas utilizadas nos
desenvolvimentos dos produtos;

- Construcéo de ferramentas de apoio ao processo de criacao, tais como:

v’ painéis semanticos — para inspirar e apresentar visualmente os
conceitos da colecéo;

v mapas conceituais: para facilitar o processo de transformagdo dos
conceitos da colecdo em elementos de design utilizados na concepcéo
dos produtos;

v" mix de produtos: tabela para relacionar categorias e linhas de produtos
com as respectivas quantidades pretendidas;

v' cartelas de cores e suas combinacdes, de estampas, de texturas, de
lavagens e de materiais: para apresentar definicbes de referenciais
estéticos e de criagao aplicados aos produtos;

- Desenvolvimento dos croquis: para atender as cole¢cfes de produtos de moda
pretendidas pela consultoria;

- Plano de marketing: para a constru¢cdo de planejamento e de estratégias
comunicacionais, tais como: Analise de SWOT, 4P’s; embalagens e etiquetas
promocionais; vitrina; proposta para langcamento da colecéo através de presskit
para assessoria de comunicacao, evento, video publicitario e ferramentas para

redes sociais e criacdo de um slogan.

As atividades relacionadas ao plano de marketing e ao design de superficie sdo coordenadas
pelas respectivas unidades tematicas, Marketing de Moda e Design de Superficie, que participam
do Projeto Integrador contribuindo com a formagdo de conteldos e que compartiiham o
monitoramento das respectivas atividades com a unidade tematica Planejamento e
Desenvolvimento de Colecao I, condutora do Projeto Integrador.

Com a finalizacdo dos conteldos programaticos e das atividades relacionadas as unidades
tematicas e ao Projeto Integrador todas as etapas sdo reunidas em uma Unica apresentacao,



elaborada de forma a atender toda a formalidade de uma consultoria empresarial, que é exposta
a uma banca avaliadora formada pelos docentes envolvidos no processo. Nesta oportunidade,
os discentes podem convidar as empresas trabalhadas nas consultorias para compartilhar suas
apresentacdes, transformando, assim, o Projeto Integrador do IV mddulo numa vitrina para
exposicdo de suas futuras habilidades profissionais.

Resultados

Entre os diversos resultados apresentados pelos estudantes do IV médulo do curso superior
de Design de Moda da Faculdade Senac PE ao longo de varios semestres, escolhemos cinco
casos que se destacaram por diferentes razdes em 2016.1.

No primeiro exemplo, o projeto de consultoria desenvolvido resultou na criagdo de uma nova
marca, a Amarilis. As estudantes identificaram que era preciso desenvolver uma nova marca
para alcancar o posicionamento e a valorizagdo desejada pela empresaria. Para satisfazer essa
demanda, a equipe formada por 3, entrevistaram a proprietaria, identificaram suas necessidades,
observaram a loja, pesquisaram referéncias e apresentaram uma proposta que foi desde da
construcdo de uma identidade visual nova, realizacao de andlises estratégicas, passando pelo
desenvolvimento de cole¢do e estampas e chegaram a aprovag¢do da empresaria, que satisfeita,
adotou as propostas apresentadas e contratou as alunas que desenvolveram o projeto.

Na figura 1, estd uma das primeiras imagens da apresentacdo do projeto desenvolvido pelas
discentes. Nela observa-se a contextualizagdo do processo de criagdo narrado pelas alunas.

Apalxonada por moda, aos 19 anos, o Marca Anfiga
ideqlizadora da marca, Ana Claudia
Paz, deu seus primeros passos na
costura @ modelagem pelo simples
prazer que sentia, a partir de uma
maquina de costura que tinha em casa.
Com ¢ passar do tempo, a palxdo virou
oficic e hoje, 21 anos depols, a Julla

Modas se tornou referencial de Marca Nova
elegancia e sofisticagdo no bairo em
que estd situada. Contudo, almejando
novos desafios & um redirecionamento

da marca, a JUulia Modas estd de
mudanga para © centro da cidade e
com Isso mudou de nome, passando a
s@ chamar Amariiis.

Figura 1. De Julia Modas para Amarilis, a criagdo de uma marca nova. Fonte: Faculdade Senac Pernambuco, alunas
Brenda Malessa, Gabriela Lima e Maria Eugénia Cruz, 2016.

O segundo exemplo (figura 2) é o da Nina Vestidos, marca prépria de uma das alunas
responsaveis pelo projeto. Neste caso foi realizado um reposicionamento da marca com
mudancas na identidade visual. As razdes que motivaram essas mudangas foram: 1) a busca
por mais harmonia entre a identidade visual e a ideia de posicionamento desejado para a marca,
uma imagem que transmitisse elegancia, sofisticacdo, jovialidade e modernidade com ar clean;
2) no espaco fisico a proprietaria queria deixar a loja mais parecida com ela, com um ar moderno
e aconchegante, por isso mudou-se a posicao dos méveis e as cores da parede e 3) o logotipo
precisou ser alterado para passar uma mensagem mais limpa, direta e harmoniosa, uma vez que
o nome “Nina” no primeiro logotipo nédo era reconhecido pelas consumidoras. As mudancgas foram
sutis, mas o resultado satisfez os desejos da empresa.
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Figura 2. Mudancas no logotipo da Nina Vestidos. Fonte: Nina Vestidos, 2016.

O terceiro exemplo € o da Capitu Moda Praia, nele projeto de consultoria também resultou
em um reposicionamento da marca e mudanc¢as mais radicais na identidade visual. O primeiro
logotipo, exposto na embalagem apresentada na figura 3, ndo refletia a imagem de uma marca
de moda praia para mulheres jovens/adultas, fortes e ousadas. A imagem do rosto de boneca e
0 lago eram contraditérios tanto com o nome Capitu, como com publico alvo promovido nas
postagens da marca. O novo logotipo, j& em uso pela marca estudada, traz elementos que
promovem o clima praieiro, tropical e moderno com o qual a marca se identifica.

Figura 3. Transformagéo do logotipo da Capitu Moda Praia. Fonte: Capitu Moda Praia, 2016.

As mudancas na identidade visual também foram refletidas nas embalagens e etiquetas da
marca e resultaram nos produtos da figura 4. Essas mudancas foram motivadas pela busca por
mais sustentabilidades. A tag agora também é o cartdo de visitas, a embalagem primaria passou
a ser produzida com a sobra das malhas j4 usadas em produtos de cole¢Bes passadas e a
embalagens secundaria em papel craft pode facilmente ser reutilizada pelos consumidores.
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Figura 4. Novas etiquetas (tags), embalagem primaria e secundaria da Capitu Moda Praia. Fonte: Elaboracéo prépria,
2016.

Outra mudanca adotada pela marca durante o projeto de consultoria desenvolvido diz respeito
as postagens feitas nas redes sociais. Neste contexto, as responsaveis pela identidade visual da
empresa em parceria com sua equipe do projeto identificaram quais imagens e associacfes
seriam mais favoraveis ao fortalecimento da imagem desejada pela marca. Dessa forma passou
a haver mais cuidado nos editoriais para novas colecfes e uma selecdo maior das fotos de
clientes que seriam compartilhadas. Esses elementos podem ser percebidos na figura 5.

Figura 5: Painel de imagens do instagram da Capitu Moda Praia. Fonte: Capitu Moda Praia, 2016.

O quarto projeto de consultoria apresentado neste artigo é da marca Valete de Paus, marca
nova de moda casual criada pelos discentes para Os Caras de Pau do Vestibular, um curso pré-
vestibular de Recife (PE). A demanda apresentada pelos empresarios era a de criar uma marca
para comercializar artigos de moda para seus estudantes, um publico predominantemente
formado por jovens da classe C. a experiéncia mais uma vez foi exitosa e os discentes
apresentaram um acervo completo para a marca (figura 6 e 7).

Anais do 149 Congresso Internacional de Tecnologia na Educacao
Brasil | Recife | setembro de 2016
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Figura 6: Logotipo do curso pré-vestibular e logotipo criado e apresentado pelos discentes para a marca
desenvolvida por eles. Fonte: Google imagens e Faculdade Senac Pernambuco, 2016.

Figura 7: Algumas pecas desenvolvidas para a colecéo de langamento da marca. Fonte: Faculdade Senac
Pernambuco, alunos Demécrito Silva, Jacqueline Gilcelli, Mdnica Lima e Toninho Miranda, 2016.

Na figura 8, o aluno Toninho Miranda comercializando os produtos desenvolvidos durante o
projeto de consultoria em um evento para estudantes no Centro de Convencdes de Recife/Olinda

(PE).




Figura 8: Aluno Toninho Miranda e algumas pegas desenvolvidas durante o projeto. Fonte: Faculdade Senac
Pernambuco, alunos Demécrito Silva, Jacqueline Gilcelli, Monica Lima e Toninho Miranda, 2016.

O quinto e Ultimo exemplo escolhido para este artigo foi o do projeto de consultoria

desenvolvida para a marca Vitalina. Neste caso, as discentes ofereceram diversas opc¢des de
inovacdo e ampliacdo da marca, conforme apresentado nas imagens a seguir (figura 9).

nat

Figura 9: Exemplos de inovagdes propostas para artigos de moda. Fonte: Faculdade Senac Pernambuco,
alunas Flora S4a, Liliane Gonzaga e Yasmin Tendrio, 2016.

Houve ainda uma inovagdo com apelo para o marketing sensorial. Foi elaborada uma colecéo
de perfumaria buscando resgatar os cheirinhos que dao saudade do sertdo e as fragrancias
receberam nomes como: Cheiro no Cangote, Frescurinha, Terra Molhada e Luar do Sertao.

A partir da amostra dos resultados apresentados pelos estudantes, observa-se a aplicacado
da metodologia concebida pelo Projeto Integrador do IV médulo, assim como a realizagédo de
atividades proporcionadas pelas unidades tematicas participantes do respectivo projeto. E
possivel identificar nos estudantes o desenvolvimento de competéncias atribuidas a formacao
em design de moda em diferentes atuacdes, tais como cria¢do, marketing e gestdo. Desta forma,
alcancando o Projeto Integrador o objetivo de estimular a interdisciplinaridade e a préatica dos
respectivos contetidos necessarios a formagéo.

Consideragdes finais

A prética interdisciplinar aqui apresentada é desenvolvida desde 2012. Por esta pratica ja
passaram diversas turmas em formacdo. E com o tempo e amadurecimento da pratica e
necessidades de mercado, a equipe docente foi alterando o projeto, ajustando 0 mesmo sempre
considerando a melhor forma de aprender os conteddos que ali sdo inerentes.

Percebemos no nosso alunado uma diferenca no que tange a formacéo. Existe uma fala
segura dos aspectos ligados ao planejamento de colec&o e marketing, perpassando ai também
o desenvolvimento de estampas e padronagens. Existe uma préatica de consultoria consolidada,
pois o aluno aprende que deve propor melhorias para empresas considerando o potencial criativo
da mesma, como também considerando o seu estudo de oportunidades de mercado.

Enquanto docentes, enxergamos que este modulo (V) torna-se bem denso na formacao do
aluno. E um modulo de grandes projetos e atividades que exigem tempo, dedicacéo e muito
estudo. E o pendltimo médulo do curso e tem servido de forma relevante para deixar os alunos
bem mais experientes para o ultimo modulo em que eles sdo convidados a desenvolver uma
colecao autoral e projetar num evento local.

Outro ganho do projeto € colocar o aluno em mais contato com as empresas locais que ele
estuda para prestar a consultoria académica. Isso fortalece o mercado local, amplia a visdo dos
alunos e beneficia 0 empresario que quiser usar o estudo em seu favor. Neste projeto,
percebemos a triade ensino, pesquisa e extensdo em total plenitude.
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