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Resumo

Este relato apresenta as contribuicbes das Marcas Formativas promovidas
pelo Modelo Pedagdégico Senac (MPS) no Ensino Superior. De acordo com Raabe
(2016) no campo pedagogico estamos em um periodo de valorizagao das vertentes
educacionais que incentivam o estudante a se tornar protagonista de sua
aprendizagem. Assim sendo, trata-se da aplicabilidade da Unidade de Extenséao:
Inovacdo e Empreendedorismo, do Curso Superior de Tecnologia em Estética e
Cosmeética, turma de 3° modulo, da Faculdade Senac Pernambuco. O relato segue
uma abordagem qualitativa, tendo por objeto um estudo de caso. O Senac (2018)
compreende competéncia como a acdo ou fazer profissional observavel,
potencialmente criativo, que articula conhecimentos, habilidades, atitudes e valores e
permite desenvolvimento continuo. Neste contexto, a Faculdade Senac Pernambuco
observa a formagao continua como fundamental para uma trilha de aprendizagem e
de crescimento. A acdo compreendeu, propds e orientou o desenvolvimento de
varios projetos inovadores com atuagao discente. O Programa permitiu investigar e
refletir sobre o papel da inovagao, da criatividade e do empreendedorismo no campo
da saude e bem-estar do individuo. A mola propulsora para a realizacdo dessa
experiéncia foi a promocdo de uma formagdo integralizada, que compreende
aspectos da inovagao contemplados nas Marcas Formativas Senac, sendo elas:
criatividade e atitude empreendedora; visao critica; atitude sustentavel; colaboragao
e comunicagdo, dominio técnico cientifico; e autonomia digital. Estas marcas
possuem caracteristicas que foram evidenciadas e desenvolvidas pelos estudantes
ao longo do processo formativo. Tais principios educacionais e valores institucionais
que regem o MPS apresentam o compromisso da Instituicdo com a formacéao
integral do profissional cidadao.

Palavra-chave: Modelo Pedagogico Senac. Ensino Superior. Unidade de Extenséo.



Descricao

Para o primeiro passo, os discentes realizaram uma pesquisa qualitativa com
o0 publico em geral para entender as necessidades do mercado de Estética e
Cosmética. No ponto de vista de Bauer e Gaskell (2015), a grande conquista da
discusséo sobre métodos qualitativos € que ela, no que se refere a pesquisa, trouxe

a atencdo a andlise em direcdo a questdes referentes a qualidade dos dados,
apresentando de forma contextualizada. Por meio da pesquisa, foi observado:

Figura: 01 Pesquisa realizada
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Fonte: prépria

Com o suporte dos dados obtidos, o préximo passo se deu pela aplicabilidade
com o intuito de promover solu¢gdes inovadoras para o segmento. Desta
necessidade, nasceu o Programa e-STETICA que apresentou uma trilha académica
com o objetivo de promover a inovagcao por meio de uma estrutura tecnolégica e
criativa, desenvolvendo competéncias, conhecimentos, habilidades e atitudes, no
segmento de Estética e Cosmética.



Para tanto, o programa elaborou um infografico com base no MPS que
servisse de eixo norteador para os trabalhos desenvolvidos. Esta estrutura contou

com 10 passos para construgao dos projetos, conforme imagem abaixo:

Figura: 02 Trilha Académica Projeto e-STETICA

1. Introducéo (faca um breve descritivo sobre a tematica apresentada, podendo trazer
informacodes de mercado por meio de rede social, livros, e-books, anotar as fontes e
bibliografias);

2. Qual é a situagao que requer intervencao? (colocar a temaética que foi realizada a
pesquisa.)

3. Qual sera o produto apresentado para minimizar a problematica? (blog, vlog, infografico,
formacao, acdo, manual, aplicativo, modelos de cocriagao, podcast, entre outros). ‘
4. Objetivo do projeto (qual sera o motivo dele existir?)

5. Justificativa (motivo pelo qual o projeto é relevante no segmento de Estética e
Cosmética?)

6. Inovacgao Aplicada (o que sera inovador no Projeto?) [N

7. Desenvolvimento (como sera realizado/aplicado o produto?)

8. 0 projeto terd algum impacto social, econémico, ambiental, sustentabilidade, inclusao.
responsabilidade social, diversidade, o empreendedorismo, entre outros...Expliquel

9. Recomendacdes profissionais (para as pessoas, profissionais e o mercado em geral).

10. Conclusao (finalizag&o geral do projeto).

—

Fonte: Docente

As marcas formativas foram observadas com destaque desde o dominio
técnico-cientifico na maturidade no desenvolvimento, coleta e manipulacdo dos
dados e fontes de pesquisa, oportunizando uma Visao Critica a partir dos resultados
obtidos dos questionarios até autonomia digital, criatividade e atitude
empreendedora na producado de artefatos tecnoldgicos, perpassando por pautas
como inclusdo, a responsabilidade social, diversidade e sustentabilidade, por meio
de praticas ambientais e de usabilidade, mantendo a colaboracdo e comunicacao
assertivas em diferentes abordagens de cada trabalho desenvolvido. De acordo com
Wood Junior (2009), as instituicbes ndo estdo no mesmo nivel de maturidade, os
modelos de administracdo sdao poucos desenvolvidos e a cultura do trabalho foi
formada por caminhos diferentes. Dentro desta teoria, € importante perceber o papel
institucional na formagao do individuo e as Marcas Formativas Senac permitiram a

ampliacdo do conhecimento tedrico-pratico no ensino superior.



Figura: 03 Marcas Formativas Senac
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Fonte: Modelo Pedagdégico Senac

O programa promoveu a transversalidade e interdisciplinaridade de
conteudos, disciplinas e acbes, com foco no empreendedorismo € humanismo na
saude, beleza e bem-estar que foram evidenciadas nas escolhas das tematicas
referentes aos trabalhos propostos, todas conectadas as disciplinas vivenciadas

pelos discentes.



Figura: 04 Tematicas do Projeto
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Fonte: prépria

Entre os projetos estiveram aplicativos de nutricdo e estética, infograficos
para o uso correto da limpeza de pele, banners informativos e podcasts sobre
prevencao de doengas para pacientes do SUS, projeto de distribuicao de protetor
solar para pessoas que trabalham nas ruas, blogs de prevencédo das doengas dos
pés e prototipagem de Negocios a partir do Modelo de Negdécios Canvas
(Consultoria na area de Estética e Cosmética). Raabe (2016), afirma que criar,
construir, conceber, desenvolver, montar, combinar, projetar, testar, avaliar, revisar,
vém gradativamente se tornando verbos utilizados nos objetivos de aprendizagem

dos planos de aula dos docentes.



Conclusao

Entre os ganhos da insercdo do Modelo Pedagdgico Senac e suas Marcas
Formativas nas Unidades Curriculares esta a solidez do aprendizado significativo
dos discentes em todo seu itinerario formativo institucional. O MPS permite uma
fluidez pedagdgica nas agdes promovidas pelos estudantes, além de requerer uma
comunicagdo assertiva que permita apresentar resultados de pesquisas que
norteiam a transmissdo do conhecimento para a comunidade, que ajudam a
construir confianca e credibilidade social com foco na constru¢ao de solugdes reais
para problemas construidos e pensados em sala de aula, permitindo também a
amplificacdo do seu impacto e alcance. Esta comunicagdo permite criar
oportunidades para discussdes e debates sobre os resultados e implicagbes da
pesquisa, isso pode acontecer por meio de artigos, palestras, participacdo em
programas de radio ou podcasts, entre outros meios, ou seja, o dialogo entre a
academia e a sociedade pode levar a novas perspectivas e insights valiosos.
Certamente, vivenciar uma disciplinar que enalte¢ca a influéncia na esfera publica,
que desperta a criticidade nas analises de pesquisas académicas e que promovam
solucdes inovadoras e criativas, estdo vocacionadas para a plena consciéncia da

atuacao protagonista que o estudante deve ter.
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